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Hotelketten investieren

kontinuierlich in Wachstum

Der Kontext

Branchennahe digitale

Serviceprovider drangen auf den
Gastgewerbemarkt, um starke
Okosysteme zu erschaffen
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Individualitat
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Unsere Darsteller
Die Accor-Markenwelt




Manifesto

The art of hospitality knows no bounds —
it extends beyond walls, to spark inspired experiences everywhere.
We dare to reimagine hospitality not as a place or service,
but infinite connected moments,

whether you want to live, work, or play.

We are shaping a future where travel unlocks a life lived limitless.
Where powerful brands deliver exceptional experiences and value,
and talent and passion deliver a welcoming human touch.
Where innovation constantly expands boundaries,
and a commitment to sustainability gives back

to one planet, many communities.

Because the future belongs to those who design it,

and we're here to bring you there — first.
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39 Hospitality Marken
von Luxury bis Economy
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280,000 Mitarbeiter
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Eine Strategie in drei Stufen

02 0S5

Strategie der Klare Expertise fiir unsere
Augmented Hospitality Hauptzielgruppen

Ein erweitertes Portfolio an Spezifische Strategie und

starken Marken von Luxus bis Kommunikation fur:

Econom
Y » Corporate

Breitere Services Uber die
Hotellerie hinaus » Endverbraucher/Gast




Ausbau des Markenportfolios und der Markenaktivitdten

ZUR SCHAFFUNG EINES OKOSYSTEMS FUR ,AUGMENTED HOSPITALITY"
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“Die richtige Marke fiir die richtige Zielgruppe”

EIGENTUMER, PARTNER & GASTE &

MITARBEITER ENDVERBRAUCHER

Loyalty
Brand

*

LIFESTYLE
BEGLEITER
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Zwei Marken — verbunden durch ein starkes Symbol

LIFESTYLE LOYALTY
PROGRAMM
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